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SEMINARIO: “HONG KONG: MOTORE
TRAINANTE  DELL’ECONOMIA
ASIATICA”

“HONG KONG: MOTORE TRAINANTE DELL’ECONOMIA ASIATICA”

Incentivi e nuove opportunità alle aziende e ai talenti
italiani per promuovere l’export e l’innovazione

 

Mercoledì 3 aprile 2019, h 10.30 presso

Camera di Commercio di Vicenza – Sala Consiglio

Via Montale 27 – 36100 Vicenza
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Giocare un ruolo attivo nel Paese e occupare spazi prima della
concorrenza internazionale è determinante per avvantaggiarsi
delle opportunità infinite che la Cina offre oggi alle imprese
di  ogni  settore.  Hong  Kong,  città  cinese  con  uno  statuto
speciale  che  permette  totale  libertà  di  impresa  e  dei
movimenti di merci e denaro, facilità di comunicazione (lingue
ufficiali inglese e cinese), con una centenaria tradizione di
scambi commerciali con la Cina continentale, si propone come
testa di ponte per agevolare le imprese italiane interessate a
sviluppare gli scambi commerciali, cooperazione tecnologica,
industriale e partnership di ogni tipo in Cina.

 

Tre Istituzioni Pubbliche di Hong Kong: Hong Kong Economic and
Trade  Office  (HKETO),  Hong  Kong  Trade  Development  Council
(HKTDC)  e  InvestHK,  mettono  a  disposizione  delle  aziende
venete le loro esperienze e i loro servizi gratuiti, tramite
un  incontro  durante  il  quale  spiegheranno  come  e  perché
occorre  attivarsi  per  inserirsi  nel  mercato  cinese,  quali
strumenti,  incentivi  e  progetti  sono  a  disposizione  delle
aziende interessate a muoversi in quella direzione. L’incontro
sarà seguito da un buffet durante il quale sarà possibile
incontrare  i  rappresentanti  dei  tre  enti  di  Hong  Kong  e
prendere accordi per ulteriori azioni.

 

La partecipazione è gratuita previa registrazione CLICCANDO
QUI

L’evento è organizzato da: Made in Vicenza – Azienda Speciale
della Camera di Commercio di Vicenza e Nuovo Centro Estero
Veneto, in collaborazione con HKETO, HKTDC, InvestHK.

Con il patrocinio di: Associazione Italia-Hong Kong e Sviluppo
Cina
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Programma 

10.30        Registrazione  dei  partecipanti  e  drink  di
benvenuto

 

11.00       Indirizzi di Benvenuto 

            Giorgio Xoccato, Presidente, Camera di Commercio
di Vicenza (in attesa di conferma)

 

11.15       Hong Kong – A Gateway to the Mainland China

              *   Fiona Chau, Deputy Representative, Hong Kong
Economic and Trade Office, Brussels

 

11.30       Hong Kong, Business Platform to Asia

Gianluca  Mirante,  Direttore,  Italia,  Hong  Kong  Trade
Development  Council

 

11.45       Poche semplici mosse per conquistare il mercato
cinese

                Come e perché, con l’aiuto di Invest Hong Kong

Stefano De Paoli, Rappresentante, Italia, Invest Hong Kong

 

12.00       Il sistema Italia a sostegno delle aziende a Hong
Kong.

                Clemente Contestabile, Console Generale
d’Italia a Hong Kong



 

12.30       Dibattito e chiusura dei lavori

 

13.15       Networking light lunch per i partecipanti con
possibilità di incontri con i rappresentanti degli Enti di
Hong Kong.

 

14.15       Colloqui individuali e di approfondimento con i
relatori  secondo  agenda  programmata  di  appuntamenti  (da
richiedere all’atto della registrazione)

 

*   L’intervento si terrà in lingua inglese

Il gusto italiano in Cina

Il gusto italiano in Cina
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Apre a Shanghai, nel centralissimo quartiere di Jing’an, una
vetrina  delle  eccellenze  alimentari  italiane.  Lo  annuncia
Dolce Colle (Shanghai), una società che da molti anni opera in
Cina nel commercio di vini italiani. All’interno dello spazio,
battezzato  LOVEATALY,  saranno  in  esposizione  e  in  vendita
prodotti  eno-gastronomici  italiani,  sostenuti  da  campagne
pubblicitarie, promozione turistica e da un nutrito calendario
di eventi ed assaggi guidati, corsi di cucina e di cultura
italiana.

Secondo Stefano De Paoli, uno degli ideatori del progetto, il
target sarà il B2B e l’area di riferimento l’intera Cina:
“Partiamo da Shanghai, dove siamo già presenti, in quanto
città di riferimento per tutta la Cina. I trend, le mode, i



soldi, le fiere internazionali, la formula uno, le iniziative
di  ogni  tipo  sono  a  Shanghai,  prima  di  ogni  altra  città
cinese”.  L’attività  della  Showroom  del  gusto  italiano
includerà la vendita all’ingrosso e al dettaglio, online e
offline, e permetterà di raccogliere giudizi immediati sul
gradimento dei prodotti da parte dei consumatori cinesi.

L’idea innovativa consiste nell’aver creato una piattaforma
dove  i  produttori  di  vini,  olio,  condimenti,  conserve
alimentari, dolci, pasta e specialità italiane di ogni tipo
mettono direttamente in vendita i propri prodotti in Cina,
saltando  le  lunghe  e  complesse  ricerche  di  agenti  e
importatori, le trattative commerciali e i rischi connessi con
i  pagamenti,  e  partecipano  attivamente  nelle  attività
promozionali e di comunicazione, con propri video, promoter,
corsi  programmati,  assaggi  e  dimostrazioni.  L’idea  è  di
offrire,  a  un  costo  molto  inferiore  a  quanto  le  aziende
sostengono normalmente per partecipare a una fiera in Cina,
un’esposizione per 12 mesi all’anno, in una zona strategica
del  centro  di  Shanghai,  sostenuta  da  continue  attività
promozionali, anziché nello spazio anonimo di un quartiere
fieristico, in mezzo a migliaia di concorrenti di ogni parte
del mondo, senza alcun supporto promozionale.

Lo spazio Loveataly è replicato su WeChat, il social network
cinese che conta oltre 900 milioni di utenti. Le aziende che
partecipano al progetto hanno l’opzione di vendere online, su
WeChat, nel negozio al pubblico o solo ai clienti B2B, secondo
scelte strategiche concordate con Loveataly. Potranno disporre
della  presenza  di  propri  rappresentanti,  promoter  o  Brand
Ambassador, a proprio piacimento, senza ulteriori addebiti.
Webcam  posizionate  nella  showroom  permettono  alle  aziende
partecipanti di controllare, via internet, tutto quello che
succede in Loveataly, per monitorare la presenza dei loro
prodotti,  il  flusso  dei  visitatori,  le  promozioni  e
partecipare  attivamente  al  progetto,  anche  senza  muoversi
dall’Italia.



Insomma, l’offerta sembra molto allettante. Loveataly è aperto
dall’inizio  di  marzo  2019.  Sono  previsti  spazi  regionali,
dedicati ad alcune regioni particolarmente votate al turismo e
all’enogastronomia,  dove  i  prodotti  enogastronomici  saranno
presentati  insieme  alle  attrattive  culturali  e  turistiche.
Inizialmente  le  regioni  rappresentate  saranno  scelte,  a
rotazione,  su  iniziativa  degli  organizzatori.  In  seguito,
questi spazi saranno dedicati alle regioni italiane che si
impegneranno  a  sostenere  il  progetto  con  attività
promozionali,  fornitura  di  materiale  di  comunicazione
culturale  e  turistica.

Il progetto è stato concepito e sponsorizzato da Sviluppo
Cina, Associazione italo-cinese per la promozione degli scambi
economici  e  culturali  tra  Italia  e  Cina.  Le  aziende
interessate possono mettersi in contatto con Sviluppo Cina a
Milano o direttamente con Dolce Colle a Shanghai.

Maggiori informazioni su www.loveataly.eu

Tel: +39 02 89534108

alessandro.bertoni@loveataly.eu;

info@depaoli.global

http://www.loveataly.eu/

